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EDITORIA
PROGETTI

• Progettazione identità per una rivista di architettura. 
• Sviluppo sestino a tema paranormale.

«La grafica è comunicazione, non decorazione.» 

- Albe Steiner
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Rivista architettura
Questo progetto rappresenta lo sviluppo di una rivista di architettura dedicata 
a tendenze, sfide e innovazioni nella progettazione e trasformazione degli spazi.

Il lavoro parte da una definizione dell’identità editoriale, sviluppata attraverso 
la progettazione della gabbia grafica e la definizione di un tono comunicativo 
capace di valorizzare i contenuti testuali e quelli visivi. Parecchia attenzione è 
stata dedicata anche alla selezione delle immagini, alla costruzione delle diverse 
tipografie e all’integrazione di contenuti pubblicitari nella struttura editoriale. La 
rivista si articola in diverse sezioni, tra cui articoli di approfondimento e cover 
stories dedicate a progetti architettonici di particolare impatto.

Per completare il progetto, sono state sviluppate alcune pagine pubblicitarie 
dedicate a progetti grafici personali e mock-up, con l’obiettivo di mostrare la 
rivista in un contesto editoriale reale.

L’immagine di sfondo va a richiamare il tema della progettazione e definisce l’identità della 
copertina. Gli strilli evidenziano i contenuti principali, creando una gerarchia chiara.
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La pagina superiore introduce un nuovo servizio, mentre l’immagine sottostante amplia il 
contenuto, approfondendo gli ambienti e mostrando spazi differenti.

La pagina superiore introduce il servizio attraverso un’immagine evocativa che ne anticipa 
l’atmosfera. In basso, una pagina dedicata agli ambienti del bagno e agli spazi del giardino.
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Sestino paranormale
Questo progetto riguarda lo sviluppo di un sestino dedicato alla foresta di Hoia 
Baciu, situata in Romania, un luogo caratterizzato da un’atmosfera inquietante, 
angosciante e misteriosa.

La parte frontale del sestino presenta una panoramica generale della foresta 
attraverso testi, immagini e una mappa progettata. Per quest’ultima ho scelto 
una palette cromatica ispirata ai colori dell’ambiente, mantenendo una coerenza 
visiva con l’atmosfera del luogo. La parte interna sviluppa invece contenuti 
più approfonditi, organizzando le informazioni in modo chiaro e creando una 
narrazione visiva capace di accompagnare il lettore nella scoperta della foresta. 
Parecchia attenzione è stata dedicata alla scelta tipografica: ho utilizzato un 
carattere legato al tema del progetto, capace di richiamare l’atmosfera del luogo.

Di seguito sono illustrate tre facciate che mostrano metà del sestino.

La copertina raffigura la foresta con gli alberi dalle forme contorte e l’atmosfera inquietante che 
evocano un senso di mistero e paura. Il titolo utilizza un carattere tipografico dal forte impatto 
visivo, che contribuisce a creare una sensazione suggestiva.
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Qui è rappresentata l’ultima facciata dell’esterno del sestino, che rappresenta alcune immagini e 
descrizioni, che vanno a delineare un’atmosfera di mistero, terrore e curiosità.

La mappa localizza la foresta e la mette in relazione con le varie mete circostanti, località vicine, 
collegamenti di trasporto, come la metropolitana, e le varie altre infrastrutture disponibili. 
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BRANDING
PROGETTI

• Realizzazione menù di una pizzeria.
• Progettazione identità visiva per una band.

•  Sviluppo identità visiva una compagnia aerea. 
• Ideazione comunicazione di lancio di un film sci-fi.

«Il design è il metodo di mettere insieme 
forma e contenuto.»

- Bruno Munari
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Menù ristorante finto
Il progetto riguarda la realizzazione di un menù per un ristorante fittizio, con 
l’obiettivo di sviluppare una comunicazione visiva capace di valorizzare l’offerta 
del locale. La progettazione è cominciata dalla definizione di un linguaggio con 
il carattere del brand, sviluppato attraverso la scelta della palette cromatica, 
tipografia ed elementi decorativi.

Particolare attenzione è stata dedicata all’organizzazione dei vari contenuti, 
suddividendo le differenti proposte in categorie facilmente riconoscibili. Le 
immagini ed elementi grafici sono stati integrati all’interno della composizione 
per rendere il menù molto più dinamico e coinvolgente, senza compromettere 
la leggibilità delle informazioni. La disposizione degli elementi è stata studiata 
per creare un equilibrio tra testo e parte visiva, valorizzando allo stesso tempo i 
prodotti principali.

La copertina raffigura il logo di Pizziamo e una composizione grafica semplice e riconoscibile, 
pensata per introdurre il menù, guidare il lettore e valorizzare l’identità visiva.
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Le due pagine sono dedicate alle pizze, organizzate in modo chiaro attraverso testi e immagini. Le prime pagine presentano calzoni, dolci e fritti e le ultime due pagine mostrano le bevande.
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Identità visiva band
Il progetto nasce dalla volontà di sviluppare l’identità visiva di una band fittizia 
alternative rock e post-punk, traducendo graficamente l’energia e il carattere 
distintivo dei due generi musicali.

L’identità è stata costruita attraverso la progettazione di un logo capace 
di comunicare forza e grande impatto visivo. La scelta tipografica riflette il 
carattere dinamico e deciso della musica, mentre il logo è arricchito da un’icona 
composta da cerchi concentrici, ispirata alle cave di estrazione di metalli rari e 
alle tematiche ambientali affrontate dalla band. Per l’album è stato sviluppato il 
concept “Mistakes Again”, una riflessione sugli errori che l’umanità continua a 
ripetere nei confronti della natura e delle persone più vulnerabili. La copertina 
rappresenta questo concetto attraverso un’illustrazione: due mani sottili e 
artigliate, tese in una richiesta di aiuto, simboleggiano la sofferenza delle 
persone sfruttate, mentre due mani più robuste, rivolte verso di loro in un gesto 
di salvezza, rappresentano solidarietà.

Il progetto è stato completato con un libretto dedicato al concept, alle scelte 
visive e al processo di sviluppo dell’identità.
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La busta del disco è stata progettata per valorizzare l’identità visiva dell’album attraverso una 
composizione ricca di riferimenti alla band. Il biglietto è stato pensato per promuovere la band e 
creare un ulteriore canale di comunicazione con il pubblico.

La comunicazione è stata sviluppata attraverso diverse affissioni promozionali sugli autobus e 
contenuti digitali dedicati alla presenza della band su Spotify. I diversi supporti mantengono una 
coerenza visiva e tipografica, rafforzando l’identità del progetto.
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Identità aeronautica
Il progetto si concentra sullo sviluppo di un’identità visiva di una compagnia 
aerea fittizia, pensata come un brand giovane, dinamico e ambizioso, capace di 
offrire viaggi in tutto il mondo a prezzi competitivi. Il concept si basa sull’idea di 
“compagnia tra le nuvole”, con un’identità rivolta principalmente a un pubblico 
giovane, curioso e amante dei viaggi, della musica, dell’intrattenimento e della 
scoperta.

La fase iniziale è stata dedicata alla ricerca del concept e alla definizione dei 
valori del brand, tra cui onestà, fiducia, rispetto, trasparenza, creatività e crescita 
personale. Da queste premesse è iniziato lo sviluppo del marchio attraverso 
la realizzazione di numerosi rough e diverse esplorazioni grafiche. Dopo aver 
selezionato la proposta più efficace, il logo è stato sviluppato attraverso una 
costruzione geometrica. La fase di rifinitura ha permesso di ottenere un’identità 
versatile e riconoscibile, adatta a differenti supporti e contesti comunicativi.

Per completare il sistema visivo è stata progettata un’immagine coordinata, 
comprendente logo e marchio, poster, insegna e roll-up. L’identità è stata inoltre 
applicata a diversi materiali di merchandising.

In alto, il logo completo definisce l’identità visiva del brand. In basso, a sinistra, l’icona dell’app, 
mentre a destra viene mostrata la schermata principale dell’applicazione.
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In alto, il sito web presenta la homepage principale e il menù di navigazione. In basso, un mockup 
mostra l’applicazione dell’identità visiva su un roll-up promozionale.

Il poster promozionale presenta il logo e un’illustrazione di un aereo con ali nelle sfumature del 
logo. Le nuvole richiamano il viaggio e l’avventura, rafforzando l’identità visiva di Week-Air.
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Sviluppo film fittizio
Questo progetto rappresenta l’identità visiva e la comunicazione di un film 
di fantascienza fittizio, costruendo un universo narrativo e visivo capace di 
trasmettere un senso di mistero, isolamento e immensità. L’obiettivo è stato 
quello di immaginare il progetto come una vera campagna cinematografica, 
sviluppando diversi elementi di comunicazione coerenti tra loro. Il lavoro è stato 
sviluppato in lingua inglese per conferire un respiro internazionale.

La direzione visiva è stata costruita attorno a una palette dominata da blu e nero, 
due colori scelti per rappresentare il vuoto e l’atmosfera cupa e misteriosa del 
film. Uno degli elementi principali del progetto è la locandina, progettata per 
introdurre il pubblico nel film attraverso un’immagine fortemente evocativa, 
accompagnata dalla tagline, dal titolo e dalle informazioni relative al cast. A 
completamento della comunicazione è stato sviluppato un sito web dedicato 
al film, pensato come uno spazio digitale di approfondimento. Il sito presenta 
la trama e i personaggi principali, ampliando la narrazione introdotta dalla 
locandina e permettendo di esplorare più a fondo l’universo narrativo fittizio.

La locandina combina immagini e tonalità scure per evocare l’atmosfera misteriosa e immersiva 
del film. Titolo, tagline e informazioni sul cast completano la composizione.
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“About the Movie” rappresenta il film e la trama, mentre “Video” ne mostra il trailer ufficiale. “Characters” presenta i diversi personaggi principali, mentre “Contacts” raccoglie i vari contatti.
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ADVERTISING
PROGETTI

• Progettazione pubblicità evento alimentare 
(hamburger e hotdog).

• Sviluppo campagna pubblicitaria Disney.

«La gente non compra prodotti,
 compra relazioni, storie e magia.»

- Seth Godin



34 35

Evento L’Americano
Questo progetto sviluppa l’identità visiva di L’Americano, un concept ispirato a 
Sant’Ambroeus e reinterpretato tramite la cultura dello street food americano. Il 
progetto si concentra su due prodotti principali, hamburger e hot dog, utilizzati 
come elementi centrali per costruire una comunicazione riconoscibile. L’identità 
nasce dall’incontro tra riferimenti alla tradizione americana e un linguaggio 
grafico contemporaneo e la scelta di colori, tipografia ed elementi grafici è stata 
studiata per valorizzare i prodotti e mantenere una coerenza tra le applicazioni.

La comunicazione è stata sviluppata pensando ai due prodotti come parti di un 
singolo sistema visivo, mantenendo molti elementi comuni ma permettendo a 
hamburger e hotdog di avere una propria caratterizzazione.

In alto, la pagina dedicata all’hamburger valorizza il prodotto attraverso una composizione visiva 
d’impatto. A sinistra, la pagina dedicata all’hot dog mantiene la stessa identità grafica.
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Pubblicità Disney
La pagina dedicata a Disney è stata progettata utilizzando i principali personaggi 
del suo immaginario come elementi centrali della composizione. Le varie figure 
sono state posizionate strategicamente all’interno della pagina per creare una 
comunicazione dinamica e attirare l’attenzione. Ogni figura contribuisce a 
costruire una vera narrazione visiva riconoscibile, richiamando immediatamente 
l’universo Disney e rendendo la pagina molto più coinvolgente. La tipografia e la 
gerarchia delle informazioni vanno a completare la composizione, permettendo 
di mantenere una lettura chiara senza compromettere l’impatto visivo. 

La pagina utilizza i vari personaggi Disney per mostrare una composizione grafica riconoscibile.
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PORTFOLIO GRAPHIC DESIGN
*Alcuni progetti includono delle immagini generate con strumenti di intelligenza 

artificiale, successivamente selezionate, elaborate e integrate nei progetti.

*I lavori presentati in questo profilo sono delle simulazioni grafiche a scopo di 
portfolio. Tutti i marchi, loghi e materiali appartengono ai rispettivi proprietari e 

sono utilizzati esclusivamente a fini dimostrativi e non commerciali.


